PLNEN{ AKTIVIT V OBLASTI CESTOVNIHO RUCHU ZA ROK 2022

Priorita

Opatfeni

Nazev typové aktivity

Zplsob naplnéni

1. Nabidka a dostupnost

cestovniho ruchu

1.1 Vytvafeni podminek pro rozvoj infrastruktury a sluzeb
cestovniho ruchu

1.1.1 Realizace investi¢nich projektd

Revitalizace Cekalikovského rybnika - stéle probihd, vybudovani autobusové zastavky
Breznicka, nové vstupy do arealu Nového rybnika, odbahnéni rybniku Karika, novy altan na
parkovisti pod Svatou Horou, revitalizace svatohorskych sadi

1.2 Podpora dostupnosti a pfistupnosti turistickych cilti a
atraktivit

1.2.1 Podporovani propojeni kli¢ovych atraktivit mésta
pomoci atraktivnich p&Sich tras / cyklotras a vnitroméstské
dopravy, zimni bézecké trasy

Zpracovavani interpretacniho planu mésta (vytvoreni 4 méstskych tras), letni turistickd linka
MHD 5B s nosi¢em kol, nakup stopovace Snowforce

1.2.2 Budovani infrastruktury v oblasti feseni dopravy v
klidu, podporovani rozvoje sluzeb pro cyklisty

Cyklotrasa Lazec-Podlesi-Pfibram. Je hotovy projekt na propojeni viech cyklistickych dsekd -
nam. 17. listopadu s cyklo pétefi, propojeni Zdabofe a dalich odlehlych lokalit

1.2.3 Roz3ifeni orientaéniho systému ve mésté

Turisticky rozcestnik (vlakova zastavka), informaéni panel u kostela sv. Prokopa, informaéni
panely ve svatohorskych sadech, mapa na parkovisti u Svaté Hory a informaéni panel v altanu
pod Svatou Horou, byl vytvofen orientaéni plan MHD

2. Organizace cestovniho ruchu

2.1 Podpora rozvoje destinacni spoluprace ve mésté a
jeho okoli

2.1.1 Spoluprace s DMO Brdy a Podbrdsko

Podpora lokélnich projektd, rozsifovani ¢lenské zakladny, navstévnicka knizka, fam tripi, ve
spolupraci s Berounskem projekt Cestujte pééky jako kdysi nasi predkové, socidlni sité

2.1.2 Spolupréace s hlavnimi mistnimi aktéry

MKC, Hornické muzeum, Svata Hora, SZM, infocentrum - jednani pracovni skupiny 3x za rok

2.1.4 Spolupréce s obcemi v ORP Piibram, s obcemi v
katastru CHKO Brdy, které nejsou ¢leny DMO Brdy a
Podbrdsko

Svazek obci Podbrdského regionu (je potfeba spolupraci zintenzivnit, idedIné zapojit do TO
Brdy a Podbrdsko)

2.1.5 Podporovani a rozvijeni ¢innosti Informaéniho centra
mésta Pfibram

Privodcovska sluzba, komentované vychazky ve spolupraci s KID a CHKO Brdy, mystery
shopping realizovany CzT, rozsifeni prodejniho sortimentu ve vizulnim stylu mésta - nasténny
kalendaF na rok 2023, tricka, spoluprace s ISS HPOS

2.1.6 Spolupréce s podnikatelskymi subjekty v oblasti sluzeb
a rozvijeni partnerstvi pro cestovni ruch

Zapojeni do Piibramské zézitkovky, distribuce propagaénich letaki béhem letni sezony,
testovani nataceni Reels, $koleni Moje firma na Google

2.1.7 Spolupréace s cestovnimi kancelafemi v SK, JK, PK a
Praze

Osloveny Z8 a MS s nabidkou celodenniho vyletu

2.2 Management kvality a zdroju cestovniho ruchu

2.2.1 Sledovani dat o vykonu cestovniho ruchu ve mésté

Navstévnost turistickych atraktivit, infocentra, mistni poplatky z pobytu, vykon socidlnich siti a
webu, potet pienocovani

2.2.2 Podporovani rozvojovych odbornych kompetenci

se do vzdélavacich programi

Tvorba produkti, Google, tourdata, jak vytvofit propagacni video, SEO, 3koleni CzT a SCCR
(napf. Google Ads, Sklik, Jak organizovat fam a press trip)

3. Marketing a propagace

3.1 Tvorba produktl a programovych nabidek v cestovnim
ruchu

3.1.1 Tvorba atraktivniho produktového portfolia

Do Pribrami za barokem, hornickou historii a kulturou

3.1.2 Podporovat a koordinovat stavajici akce na zakladé
pravidel stanovenych v dotaénim programu na podporu
kulturnich akci ve mésté

rozéifené farma¥ské trhy, zahajent turistické sezony,

3.1.3 Rozvijet portfolio konanych akci a rozsifovat ho o nové
akce, které zapadaji do kontextu mésta

Program v Junior klubu, odpoledne s dechovkou pro seniory, adventni program

3.2 Komunikacni aktivity

3.2.1 Aktualizace webu

Aktualizace SEO, roz3ifeni obsahu webu

3.2.2 Management sociélnich siti (sprava Facebooku,
Instagramu a zaloZeni YouTube kandlu)

Vyznamné udalosti a vyroti, srovnavaci fotografie mésta, akce na nésledujici tyden

3.2.3 Realizovat komunikaéni kampafi zaméfenou na hlavni
pilite nabidky - Nebe, peklo, r3j (tisk, web, socialni sité,
OOH, PPC)

Placena kampari na FCB (zacileni na Prahu a Plzeri), polep autobust MHD v PFibrami, citylighty
v Praze a Plzni

3.2.4 Spolupracovat v oblasti marketingu se SCCR a DMO
Brdy a Podbrdsko (press tripy, fam tripy nebo prezentaéni
akce)

stredni Cechy s Naomi Adachi, Rady ptaka Loskutdka, Vénoce ve strednich Cechach

3.2.5 Roz3ifeni fady propagacnich materiald

PFibramska zazitkovka 2022; Skryté pfibéhy; dotisk stavajicich propagaénich materidld

3.2.6 videospot 0 mésté

Prezentace Svaté Hory, Brd, Hornického muzea, aredlu Nového rybnika a Divadla A. Dvoraka

3.2.7 Rozsifovani fotobanky mésta

Fotograf Vladimir Holan

3.2.8 Realizovani placené propagace a inzerce

AdjustArt, KAM po Eesku

3.2.9 Realizovani propagace a inzerce zdarma

3.2.10 Ugastnit se veletrhi CR

SmartGuide, kudyznudy, cestujeme s détmi, worldtbook, cestujeme s détmi

Vystava Regiony 2022 v Lysé nad Labem, ITEP Plzef, Holiday World a Region World v Praze,
Regiontour v Brné




